
Link PP 诊断

一，网站问题

最大的问题是购物漏斗太多阻碍，要减少这些阻碍

1. 客户要购买的时候要先注册才能继续，访客不能直接购买，建议省略这个注册的步骤，

增加转化率，减少客户流失，在客户 check out 的时候， 给他一个用此姓名邮箱注册的非

必选项就可以了

2. 在 add to cart 旁边没有 buy now 的按钮，可以让客户直接购买



3.在客户要购买的时候，多出一个晚点再付款的按钮，会让他有更多的选择，建议要去掉这

个选择按钮，要买现在就买，不要让他选来选去，或再三考虑，分散流量

4.如果要保留注册步骤，创建帐号的这个按钮太不明显，不细心的新客户可能就找不到地方

继续，应该把创建账号按钮放在最前面，毕竟新客多，

5. 联 系 表 单 ， 建 议 把 表 单 直 接 放 一 个 在 联 系 我 们 的 页 面 下 方



6.表单提交成功后，没有跳转到一个新的 thankyou 页面，而是跳转到 contact us 页面

7.Send message 点击后变成注册了

8.Tidio 在线聊天没有设置好

二，广告问题

最近 30 天已经没有转化出单

之前主要靠 Pmax广告出单

广告策略完全不对，之前 Pmax 出单的主要还是购物广告，搜索展示油管这些都很少出单，

Pmax只能作为辅助，主力应该是购物广告，但之前单独的购物广告系列没有出单

搜索广告也只能作为辅助

产品我不太懂，需要有人介绍产品，产品核心关键词，同义词，近义词是否都已经加到产品

标题里了，搜索广告里用到的关键词好像没有加到产品标题里

我来操作购物广告应该效果会好很多，我会以购物广告为主，pmax 和 搜索为辅

三，GMC 问题

GMC 我没有权限，暂时不知道有什么问题没
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